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4.3. Importan�a competi�iei 
 
 
Economia României �i stadiul s�u politic, sunt legate fundamental de capacitatea noastr� ca societate de a 
inova. Ne confrunt�m mai mult c� niciodat�, cu provoc�ri competitive serioase din partea unor centre noi 
de inovare de pe o întreag� planet�, interconectate într-un grad ridicat.  
 Restul lumii �ine pasul… 
• Firmele de�inute de str�ini �i inventatorii str�ini în Statelor Unite de�in aproape jum�tate din totalul 

patentelor din aceast� �ara, iar Japonia, Coreea �i Taiwan-ul împreun�, de�in mai mult de o p�trime.  
• Suedia, Finlanda, Israelul �i Coreea de Sud cheltuiesc pe cercetare dezvoltare fiecare mai mult decât 

Statele Unite c� procent din PIB.  
• China a dep��it Statele Unite în 2003 ca receptor global de investi�ii str�ine.  
• Numai �ase din cele mai competitive 25 de firme de IT sunt localizate în Statele Unite, 14 sunt 

localizate în Asia.  
• În prezent Asia cheltuie�te pe nanotehnologii tot atât cât Statele Unite. Iar America se bazeaz� pe 

angajamentul sau trecut în economia cunoasterii...  
• Totalul articolelor �tiin�ifice cu autori români a sc�zut din 1990 dramatic, iar con�inutul lor a fost mai 

plat �i mai neinteresant ca oricând.  
• Sectoarele de servicii, care reprezint� mai mult de jum�tate din activitatea economic� a României, duc 

lips� de sprijinul unei investi�ii robuste în cercetare în vederea proiect�rii unui proces de afaceri 
inovativ, organiza�ie �i management.  

• Produc�ia nu a fost suficient de legat� de noile �tiin�e �i tehnologii – de domeniile urgente ale 
nanotehnologiei, materiale multifunc�ionale �i proiectarea proceselor – care ar putea revitaliza 
competitivitatea României. 
Eviden�a este clar�. Capacitatea de inovare devine global� – �i noi trebuie s� �inem trendul.  

Realitatea unei noi dinamici a competitivit��ii ar trebui s� devin� familiar� pe tot teritoriul ��rii. Pentru a-
�i câ�tiga competitivitatea, afacerile din România, împreun� cu cei care fac politic� guvernamental� �i cu 
teoreticienii �colii afacerilor trebuie s� dezvolte o noua unealt� de management pentru a tranzita cu 
succes de la produc�ia de mas� la o cultur� a managementului calit��ii.  

Ast�zi, for�ele integr�rii economice globale �i progresele lor în tehnologie au creat o provocare 
diferit� �i mult mai complex�. Sus�inerea avantajului competitiv va impune s� ne mi�c�m dincolo de 
eficien�� �i calitate, c�tre crearea de noi pie�e, cre�terea valorii �i a capacit��ii de alegere a 
consumatorilor, �i inovarea continu� la nivel global. 

 
 
 
 

 
 
 


