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Managementul si cultura inovarii si calitatii

4.3. Importanta competitiei

Economia Romaniei i stadiul sdu politic, sunt legate fundamental de capacitatea noastra ca societate de a
inova. Ne confruntdm mai mult cd niciodata, cu provocari competitive serioase din partea unor centre noi
de inovare de pe o Intreagd planeta, interconectate Tntr-un grad ridicat.

Restul lumii tine pasul...

¢ Firmele detinute de strdini §i inventatorii straini in Statelor Unite detin aproape jumatate din totalul
patentelor din aceasta tara, iar Japonia, Coreea si Taiwan-ul impreund, detin mai mult de o patrime.

¢ Suedia, Finlanda, Israelul si Coreea de Sud cheltuiesc pe cercetare dezvoltare fiecare mai mult decat
Statele Unite ca procent din PIB.

e China a depasit Statele Unite In 2003 ca receptor global de investitii straine.

e Numai sase din cele mai competitive 25 de firme de IT sunt localizate in Statele Unite, 14 sunt
localizate in Asia.

e In prezent Asia cheltuieste pe nanotehnologii tot att cit Statele Unite. Iar America se bazeazi pe
angajamentul sau trecut in economia cunoasterii...

e Totalul articolelor stiintifice cu autori roméani a scazut din 1990 dramatic, iar continutul lor a fost mai
plat si mai neinteresant ca oricand.

e Sectoarele de servicii, care reprezintd mai mult de jumatate din activitatea economicd a Romaniei, duc
lipsd de sprijinul unei investitii robuste in cercetare in vederea proiectdrii unui proces de afaceri
inovativ, organizatie $i management.

¢ Productia nu a fost suficient de legatd de noile stiinte si tehnologii — de domeniile urgente ale
nanotehnologiei, materiale multifunctionale s§i proiectarea proceselor — care ar putea revitaliza
competitivitatea Romaniei.

Evidenta este clara. Capacitatea de inovare devine globala — si noi trebuie sa tinem trendul.

si castiga competitivitatea, afacerile din Romania, impreunad cu cei care fac politica guvernamentala si cu

teoreticienii scolii afacerilor trebuie sd dezvolte o noua unealtd de management pentru a tranzita cu

succes de la productia de masa la o culturd a managementului calitatii.

Astazi, fortele integrarii economice globale si progresele lor in tehnologie au creat o provocare
diferitd si mult mai complexa. Sustinerea avantajului competitiv va impune sd ne miscam dincolo de
eficientd si calitate, catre crearea de noi piete, cresterea valorii $i a capacitatii de alegere a
consumatorilor, $i inovarea continud la nivel global.
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